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Los modelos generativos y
la creatividad asistida en la 
producción de contenidos: 
beneficios, limitaciones y riesgos



Punto de partida

Objetivo: examinar los principales beneficios, 
las limitaciones y las implicaciones éticas y 
legales de la creación de contenido asistida por 
inteligencia artificial generativa.

Método: revisión sistemática exploratoria.

Contexto: grandes progresos en la creación de 
contenidos (texto, imagen, voces y vídeo, en 
productos informativos y de entretenimiento) 
mediante modelos generativos.



Los modelos generativos se han 
vuelto más potentes y versátiles.
¡Y ubicuos!



La inteligencia artificial (IA) es 
un campo muy amplio y diverso.

El aprendizaje automático es 
uno de sus muchos subcampos.

El aprendizaje profundo y los 
modelos generativos son, a su 
vez, dos subcampos del 
aprendizaje automático.

Texto, Chat o mensaje de texto

Descripción generada automáticamente

https://twitter.com/dmonett/status/1440606549974536198


https://www.fundeu.es/recomendacion/inteligencia-artificial-es-la-expresion-del-2022-para-la-fundeurae/


La IA ha estado vestida de exageraciones.

Desde la década de 1980 se cacarea que 
los ordenadores «superarán a la inteligencia 
humana» y seguimos oyendo la misma 
canción.

https://hipertextual.com/2022/07/la-ia-no-es-inteligente-nosotros-tampoco


La IA ha demostrado aplicaciones 
prácticas en numerosos ámbitos.

No es otra burbuja digital, como sí 
lo han sido las criptodivisas, los 
NFT y el metaverso.

https://www.lavozdegalicia.es/noticia/opinion/2022/07/07/burbujas-digitales/0003_202207G7P45992.htm


La IA generativa emplea el aprendizaje profundo
para adquirir habilidades como la predicción de 
palabras o el reconocimiento de formas.

Los modelos generativos procesan un gran corpus 
de datos complejos y no estructurados (textos, 
audios o imágenes) para crear contenido nuevo 
que imita el estilo de los datos originales.



Los modelos generativos pueden ser una potente 
herramienta de apoyo para
— producir noticias, reportajes, guiones, adaptaciones, 

resúmenes, traducciones e ilustraciones conceptuales;
— recrear la imagen y la voz de personalidades.

Pero el contenido automático plantea desafíos 
éticos, legales y sociales.



Generación de lenguaje natural

Desde 2018 se han desarrollado más de 20 grandes modelos de lenguaje, 
entre otros:
— GPT (OpenAI)
— BERT (Google)
— LaMDA (Bard)
— LLaMA (Meta)

Imitan de forma convincente la escritura humana.

También pueden resumir, corregir y traducir textos.



Generación de lenguaje natural

Ya antes de ChatGPT, muchas empresas 
ofrecían aplicaciones basadas en GPT-3: 
Anyword, Copy.ai, Copymatic, Copysmith, 
Jasper, Peppertype, Storylab.ai, SudoWrite, 
WordAI, Wordtune, Writesonic, etc.

Redactan propuestas para artículos de 
blog, anuncios, descripciones de producto, 
titulares, lemas comerciales, tuits, etc.

Al ser de pago, no se han popularizado con 
tanta rapidez.

https://www.copy.ai/


Generación de lenguaje natural

En el ámbito periodístico, los modelos de lenguaje permiten:
— convertir datos en noticias narradas sobre economía, deporte y meteorología;
— complementar las labores de redacción sugiriendo temas basados en la 

identificación de tendencias.



Algunos diarios han publicado demostraciones
del potencial de esta tecnología (GPT-3).

https://www.theguardian.com/commentisfree/2020/sep/08/robot-wrote-this-article-gpt-3
https://www.lavanguardia.com/cultura/20221002/8551335/proposito-vida.html


Las agencias Agence France-Presse, 
Reuters, Associated Press, Norsk
Telegrambyrå y los diarios Express, 
Mirror y Wall Street Journal, entre 
otros, han automatizado la escritura 
de noticias basadas en datos 
cuantitativos: bolsa, IPC, resultados 
deportivos, terremotos, etc.

https://www.narrativa.com/the-wall-street-journal-uses-narrativas-ai-for-its-news-automation/


Los modelos de lenguaje rinden bien 
en la redacción de listículos (formato 
del marketing de contenidos por 
antonomasia).

https://www.inyourarea.co.uk/news/seven-things-to-do-in-newport/


Ventaja: más tiempo para el periodismo de investigación (alto valor).
Inconveniente: falta la puesta en contexto, la narrativa
y el comentario experto que solo puede aportar un periodista humano.

Generación de lenguaje natural



Hay dudas sobre la licitud y la 
legalidad de alimentar los modelos 
con textos protegidos por derechos 
de autor.

El raspado de webs (web scraping) 
no es ilegal, pero se destina a suplir
una labor de redacción hasta hace 
poco reservada a los humanos.

¿Es ético?

Generación de lenguaje natural

https://www.tmprod.com/blog/2021/ethical-issues-when-scraping-the-web/


Generación de lenguaje natural

Texto

Descripción generada automáticamente

https://www.eldiario.es/tecnologia/creadores-canon-aede-quieren-tasa-chatgpt-inteligencia-artificial_1_10171676.html


Generación de lenguaje natural

https://www.newsguardtech.com/special-reports/ai-tracking-center/
https://www.theverge.com/2023/5/2/23707788/ai-spam-content-farm-misinformation-reports-newsguard


Síntesis de imágenes a partir de texto

La creación de imágenes 
a partir de indicaciones 
textuales tiene su origen 
en la visión artificial.



Síntesis de imágenes a partir de texto

Interfaz de usuario gráfica

Descripción generada automáticamente

https://arxiv.org/abs/1511.02793


Síntesis de imágenes a partir de texto

Hoy se pueden crear imágenes de alta 
resolución, detalladas y fotorrealistas.



Síntesis de imágenes a partir de texto
Con el lanzamiento de Midjourney 5, las redes se inundaron de contenido sintético 
ultradetallado con la imagen de personalidades públicas.



Síntesis de imágenes a partir de texto

Hace unos meses, la IA generativa 
devolvía imágenes torpes, cuya 
falsedad era evidente.



Síntesis de imágenes a partir de texto

Hoy la misma IA produce imágenes hiperrealistas.



Síntesis de imágenes a partir de texto
Las pistas que teníamos hasta hace poco (formas caóticas en manos, dientes 
y orejas) ya no sirven.

https://maldita.es/malditatecnologia/20230512/consejos-detectar-imagenes-inteligencia-artificial-dalle/


Síntesis de imágenes a partir de texto
La IA generativa puede tener valor periodístico porque permite crear 
ilustraciones abstractas y conceptuales.



Las imágenes sintéticas comienzan a sustituir la 
labor de ilustradores y de bancos de imágenes, 
que pueden verse desplazados y devaluados.

https://newsletters.theatlantic.com/galaxy-brain/62f28a6bbcbd490021af2db4/where-does-alex-jones-go-from-here/


Síntesis del habla

La síntesis de texto a voz se ha usado durante 
mucho tiempo como herramienta de apoyo 
en numerosas situaciones: asistentes de voz, 
lectores de pantalla, atención telefónica, 
navegación GPS, etc..



La navegación GPS guía por voz sintetizada para 
evitar mirar a la pantalla mientras se conduce.



Síntesis del habla
Ya se pueden clonar voces de personalidades para usarlas (con ética y con 
licencia) como voces en off o voces de doblaje.

Interfaz de usuario gráfica, Sitio web

Descripción generada automáticamente

https://www.veritonevoice.com/


Los profesionales de la voz temen por su futuro. Reclaman proteger los 
derechos de voz y marcar las voces sintéticas con un «acento IA».

Síntesis del habla



El robo de voz ya está aquí,
y esto es solo el principio.

Síntesis del habla



Síntesis del habla
La voz también es seña de identidad. Falsearla
sin explicitarlo incurre en una manipulación.

https://ew.com/movies/anthony-bourdain-roadrunner-widow-ottavia-busia-refutes-director-twitter/
https://qz.com/2034784/the-anthony-bourdain-documentary-and-the-ethics-of-audio-deepfakes


Vídeos ultrafalsos
La IA generativa irrumpió en el medio audiovisual en 2018 a través de la tecnología deepfake.

Imagen que contiene foto, pose, hombre, persona

Descripción generada con confianza alta

https://edition.cnn.com/interactive/2019/01/business/pentagons-race-against-deepfakes/


Vídeos ultrafalsos

La recreación realista de personas tuvo su origen en el CGI.

Robert Reed, recreado en Gladiator (Ridley Scott, 2000) Paul Walker, recreado en Fast & Furious 7 (James Wan, 2015)



Vídeos ultrafalsos

El cine también innovó con el «efecto Forrest 
Gump», reproducido después en publicidad.

Imagen que contiene coche, exterior, calle, ciudad

Descripción generada automáticamente

Imagen que contiene hombre, interior, persona, tabla

Descripción generada automáticamente

https://edition.cnn.com/interactive/2019/01/business/pentagons-race-against-deepfakes/
https://youtu.be/iN6v-bLIM3A
https://youtu.be/H7wACNWjnMM


La tecnología deepfake ha permitido rejuvenecer y «resucitar» a personalidades 
y personajes de ficción, con fines creativos.

Imagen que contiene persona, hombre, interior, frente

Descripción generada automáticamente

Un hombre con un traje de color negro

Descripción generada automáticamente

Hombre parado en la cocina

Descripción generada automáticamente con confianza media

https://youtube.com/embed/Yewm6TfLZ3Q
https://youtube.com/embed/SdiRLa5H7X8
https://youtube.com/embed/BxlPCLRfk8U
https://youtube.com/embed/OF-lElIlZM0
https://youtube.com/embed/AoNJ0HD3j6g
https://youtube.com/embed/EVjvIL2joxQ


También ha popularizado canales de TikTokde imitadores que suplantan a 
Tom Cruise, Keanu Reeves, Margot Robbie, etc.

https://tiktok.com/@deeptomcruise


Vídeos ultrafalsos

La recreación de personalidades también
se ha usado con éxito, y no sin controversia,
en el entretenimiento informativo.

¿Es ético hacer recreaciones tan verosímiles?

https://variety.com/2021/film/global/famous-french-tv-host-thierry-ardisson-mediawan-team-on-a-i-powered-interview-show-lhotel-du-temps-exclusive-1235086152/


Vídeos ultrafalsos

El contenido sintetizado se está 
usando como arma para campañas 
de desinformación, fraudes
financieros y pornovenganza.

Las caras producidas por IA no solo 
se confunden con las reales, sino 
que además generan más 
confianza.

Texto

Descripción generada automáticamente

https://www.pnas.org/doi/full/10.1073/pnas.2120481119


Vídeos ultrafalsos
Interfaz de usuario gráfica

Descripción generada automáticamente

La tecnología deepfake es tan 
accesible que cualquiera puede 
generar falsificaciones sintéticas.

La mayoría de contenido falso (96%) 
publicado en Internet son vídeos 
sexuales no consentidos.

Texto

Descripción generada automáticamente

https://www.elcorreo.com/vivir/tendencias/video-porno-20230327183516-ntrc.html
https://www.elcorreo.com/vivir/tendencias/video-porno-20230327183516-ntrc.html


Síntesis de vídeo a partir de texto
Existen modelos capaces de transformar simples indicaciones de texto en 
clips de vídeo:
— Make-A-Video (Meta)
— NUWA-XL (Microsoft)
— Phenaki (Google)



Síntesis de vídeo a partir de texto
Las primeras demostraciones de la síntesis de vídeo a partir de texto tenían 
fijación con la comida.



Las actuales narrativas 
audiovisuales se inscriben en 
una estética retro y nostálgica 
que evoca un pasado cultural 
sin crítica ni reflexión.

Imitan expresiones culturales 
precedentes como forma de 
consumo digital.

Síntesis de vídeo a partir de texto



El «efecto copycat» no es 
exclusivo de las creaciones 
generativas; también aqueja 
desde hace tiempo a las 
plataformas de streaming.

Síntesis de vídeo a partir de texto



Ideas finales

La IA generativa ha convertido los 
ordenadores en protagonistas de la 
creación de contenido (no solo 
herramientas de apoyo).

Es una fuente de inspiración, pero 
puede desplazar oficios creativos.

Cada vez más integrada en aplicaciones 
de uso cotidiano (p. ej., Adobe Firefly, 
Microsoft 365 Copilot).



Ideas finales

La IA generativa agiliza un buen número de 
tareas en las que los humanos somos poco 
eficientes.

Se avecinan tiempos de transformación, 
con posibilidades atractivas.

Pero hay aún incógnitas sobre cómo la IA 
podría sacudir la industria de contenidos.

La tecnología queda también expuesta a 
usos maliciosos. Las organizaciones que la 
desarrollan deberán vigilarla de cerca para 
mitigar sus efectos negativos.

https://twitter.com/juliewdesign_/status/1660982724356628482


¡Gracias!

Más información: 
Jorge Franganillo (2023). La inteligencia artificial generativa 
y su impacto en la creación de contenidos mediáticos. 
Methaodos: revista de ciencias sociales.

https://doi.org/10.17502/mrcs.v11i2.710
https://doi.org/10.17502/mrcs.v11i2.710
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